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อินโฟกราฟิก หมายถึง การเรียบ
เรียงและน าเสนอข้อมูล หรือความคิด ซึ่ง
เป็นความพยายามท่ีจะอธิบายข้อมูลท่ีมี
ความซับซ้อนไปสู่กลุ่มเป้าหมายในรูปแบบท่ี
สามารถบริ โภค หรือเข้าใจได้ง่ ายและ
รวดเร็ว (Smiciklas, 2012, p. 3)

INFOGRAPHIC





กราฟิก เป็นสิ่งที่ปรากฏพบเห็นได้ทั่วไปใน
ชีวิตประจ าวัน การท างาน ตามที่สาธารณะ หรือบน
สื่อสิ่งพิมพ์ อินเตอร์เน็ต โทรทัศน์ เป็นต้น กราฟิกถูก
น าใช้ในการสื่อสาร โดยในเรื่อง “หน้าที่ของกราฟิก”
นั้น  Bernard (2005, pp.14-16) ได้กล่าวถึง การท า
หน้าที่ของกราฟิกไว้ว่า 

บทบาทหน้าที่ของกราฟิก
1. หน้าที่ให้ข้อมูล (Informative Function) เป็นบทบาทของกราฟิกในการให้
ความรู้ ให้ความเชื่อม่ัน และสร้างการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรม หรือความคิดของ
ผู้รับสาร

2. หน้าที่โน้มน้าวใจ (Persuasive Function) เป็นการใช้ส านวนโวหาร
อุปมาอุปไมยเพื่อการโน้มน้าวใจ 

3. หน้าที่ประดับตกแต่ง (Decorative Function) หน้าที่ประดับตกแต่ง หรือหน้าที่
สุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Function) เป็นการท าหน้าที่ของกราฟิกเพื่อการสร้าง
ความบันเทิง 

4. หน้าที่สร้างสิ่งมหัศจรรย์ (Magic Function) เป็นการท าหน้าที่ของกราฟิกด้วยการ
เป็นภาพสัญลักษณ์ น าเสนอแทนด้วยวิธีการใดก็ตาม ที่จะอนุญาตให้เข้าไปยังพื้นที่
หวงห้าม การท าหรือสร้างบางสิ่งให้แตกต่างออกไปจากความเป็นจริง การเปลี่ยนจากสิ่ง
หนึ่งให้เป็นสิ่งอื่น ๆ 

5. หน้าที่ช่องทางสื่อสาร (Phatic Function) ท าหน้าที่เป็นสัญลักษณ์ในช่องทางสื่อสาร 

6. หน้าที่อัตภาษาศาสตร์ (Metalinguistic function) คือภาษาที่ถูกใช้พูดเพื่อ
แทนหรือสื่อสารกับภาษาอ่ืน 
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กร าฟิ ก เ ชิ ง ข้ อ มู ล  ( Information 
Graphics) แบ่งออกเป็นลักษณะต่าง ๆ ดังนี้
Mc Cutchan (1992, pp. 120-121) 

ประเภทของกราฟิก
1.กราฟิกที่ เป็นการวาดเชิงเทคนิคและ

สถาปัตยกรรม (Technical and Architectural 
Drawings) ถูกใช้ในการน าเสนอทั้งในรูปของการวาด
แบบ Orthogonal หรือในลักษณะกราฟิก 3 มิติ โดย
จะให้ข้อมูลเกี่ยวกับมุมมองของวัตถุ หรือสิ่งก่อสร้าง 
ตัวอย่ าง เ ช่น มุมมองด้ านหน้าของตึก  ด้ านข้ าง 
ด้านหลัง และแนวระนาบ 

ภาพตวัอย่างกราฟิกเชิงเทคนิคและสถาปัตยกรรม
ที่มา: www.arabpresentnetwork.org
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2. แผนที่ (Map) ถูกน ามาใช้ในหลากหลายวิธี 
การน าเสนอที่ตั้ง พ้ืนท่ีและต าแหน่ง นอกจากน้ียังสามารถที่
จะแสดงเรื่องของปริมาณ แผนท่ีช่วยในเรื่องการสื่อสาร
ข้อมูลอย่างมีประสิทธิภาพแผนที่มีทั้งการน าเสนอแทนใน
ลักษณะของกราฟิก 2 มิติ หรือกราฟิก 3 มิติ ขึ้นอยู่กับ
ข้อมูลท่ีจะถูกสื่อสารไปยังผู้รับสาร 
แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 

• แผนที่แสดงท่ีต้ัง (Locator Maps)
• แผนที่ภูมิศาสตร์ (Geological Maps) 
• แผนที่เชิงสถิติ (Statistical Maps) 

ภาพตวัอย่างกราฟิกแผนท่ี
ที่มา: www.theguardian.com, www.earth2geologists.net

http://www.theguardian.com/
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3. กราฟ (Graph) เป็นภาพกราฟิกท่ีเกี่ยวข้อง
การให้ข้อมูลเชิงสถิติ และจ านวน ซึ่งน าเสนอในลักษณะ
แผนภาพทางสถิติ ได้แก่ กราฟเส้น (Line Graph), กราฟ
แท่ง (Bar and column graph), Pie diagram, ตาราง 
(Table) 

ภาพตวัอย่างกราฟิกแบบตารางและกลอ่งข้อความ
ท่ีมา: www.dcscience.net, www.mirror.co.ukเมื่อน ามาน าเสนอด้วย กราฟิกเชิงข้อมูลจะประกอบ

ไปด้วย แผนภูมิ ตารางและกราฟิกเชิงภาพ (Text-Based 
Graphics) เป็นการสร้างภาพแทนในการน าเสนอ ให้
ข้อมูลพูดผ่านทางสายตา (Speak to the eyes) ทั้ง
เส้นเวลา ตาราง แผนภูมิแบบต่าง ๆ มีจุดแข็ง จุดอ่อน
วัตถุประสงค์การใช้งานที่ต่างกัน

http://www.dcscience.net/
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4. ภาพประกอบ (Illustration) เป็นการ
น าเสนอข้อมูล โดยใช้ภาพแทนสิ่งที่ผู้ออกแบบกล่าว
อ้างถึง ภาพประกอบอาจรวมถึงการวาดด้วยมือเปล่า 
อันเป็นกุญแจส าคัญในการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ 
ภาพประกอบสามารถท่ีจะท าหน้าท่ีในการตกแต่ง การ
แจ้งข่าวสารข้อมูลและข้อคิดเห็น เป็นต้น
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6. สัญลักษณ์ เป็นการน าเสนอแทนในความ
หลากหลายของข้ อมู ล  และมี บทบาทส าคัญ ใน
ชีวิตประจ าวัน ซึ่งความหลากหลายของสัญลักษณ์ท่ีถูก
ออกแบบมาเพื่อจุดประสงค์ หรือผู้ชมเป็นการเฉพาะ 
เช่น สัญลักษณ์ในรายการโทรทัศน์ อาทิ  โลโก้ (Logo) 
ของสถานี โทรทัศน์  สัญลักษณ์ของทีมกีฬา  ท้ังนี้ 
สัญลักษณ์ แบ่งออกจุดประสงค์ เป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ 

• เอกลักษณ์ (Identification)
• การให้ความรู้และแนะแนวทาง (Instructional and Directional)
• พิเศษ (Special)   
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การเลือกรูปแบบของอินโฟกราฟิกมาใช้ในการ
สื่อสารข้อความไปยังผู้รับสารนั้น การจะท าให้การสื่อสารมี
ประสิทธิผลมากขึ้น โดยรูปแบบอินโฟกราฟิกแบ่งออกได้
เป็น 3 ประเภท 

1. อินโฟกราฟิกประเภทภาพนิ่ง (Static Infographic) 
เป็นอินโฟกราฟิกท่ีใช้การมองและการอ่านภาพ แสดงผลลัพธ์
ออกมาในลักษณะของภาพนิ่ง เหมาะกับการใช้ในลักษณะ
ของการบรรยาย พรรณนาอธิบาย แต่ไม่เหมาะกับการแสดง
ข้อมูลความสัมพันธ์หรือเชิงส ารวจ

2. อินโฟกราฟฟิกประเภทภาพเคลื่อนไหว (Motion 
Infographic) ใช้ปฏิสัมพันธ์ในเรื่องของการมองและการฟัง 
กรณีที่มีการลงเสียงประกอบ (Voiceover) รวมถึงการอ่าน 
แสดงผลลัพธ์ของตัวอินโฟกราฟิกในลักษณะภาพแอนิเมชัน 
ใช้ในลักษณะของการบรรยาย พรรณนาอธิบาย ไม่เหมาะกับ
การแสดงข้อมูลความสัมพันธ์ หรือเชิงส ารวจ 

3. อินโฟกราฟิกประเภทอินเตอร์แรคทีฟ (Interactive 
Infographic) ปฏิสัมพันธ์ของผู้ใช้ผ่านการคลิกเม้าส์บน
อินเตอร์เฟซหน้าจอ การค้นหาข้อมูลที่เฉพาะ หลังจากนั้น
ข้อมูลดังกล่าวจะถูกดึงมาปรากฏบนหน้าจอภาพ อินโฟ
กราฟิกประเภทนี้สามารถน ามาใช้ในการแสดงผลข้อมูลทั้ง
เชิงบรรยาย และเชิงแสดงความสัมพันธ์ของชุดข้อมูลได้ดี

https://www.youtube.com/watch?v=ex4pJqj8C0U

https://www.youtube.com/watch?v=80aL0QKqaFw
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การออกแบบการสื่อสารมีหลักการพ้ืนฐาน 7
ประการ ที่นักออกแบบสิ่งพิมพ์  นักวาดภาพประกอบ 
ตลอดจนช่างถ่ายภาพควรใช้ในการวางองค์ประกอบภาพ

1. สมดุล (Balance) 
เมื่อเมื่อน้ าหนักในการจัดวางองค์ประกอบของ

ภาพกระจายเท่ากัน แสดงว่ามีความสมดุลเกดิขึ้น 

ภาพตวัอย่างแบบสมดลุเชิงอสมมาตร

• สมดุลแบบสมมาตร (symmetrical Balance) 
• สมดุลเชิงอสมมาตร (Asymmetrical Balance) 
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2. สัดส่วน (Proportion) 
มีความส าคัญในการออกแบบการน าเสนอข้อมูล 

เพราะท าให้เกิดล าดับช้ัน (Hierarchy)ล าดับองค์ประกอบ
ของสิ่งท่ีก าลังน าเสนอ

ภาพตวัอย่างแสดงสดัสว่นท่ีหลากหลายของข้อมลู
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3. ความเปรียบต่าง (Contrast) 
สายตาของมนุษย์มีความไวต่อการจ าแนกสิ่งท่ี

ต่างกันอย่างเห็นได้ชัด ดังนั้นนักออกแบบจึงใช้ความเปรียบ
ต่างในการออกแบบ การเน้นส่วนส าคัญของข้อมูล โดย
สร้างล าดับช้ันของข้อมูล ช่วยกระตุ้นสายตาในการเคลื่อนท่ี
ไปบนหน้าเอกสาร 

ความเปรียบต่างสร้างโดยการใช้ขนาด รูปร่างท่ี
ต่างกัน เติมเต็มด้วยการใช้สี แบบตัวอักษร และตัวเลขที่
แตกต่างกัน โดยเฉพาะการใช้แบบตัวอักษร หรือขนาดที่
ต่างกัน จะเป็นสิ่งท่ีบ่งระดับความส าคัญของข้อมูลท้ังส่วน
หัวเรื่อง (Headlines)และส่วนค าอธิบาย (Explainer) เป็น
ต้น

4. ความกลมกลืน (Harmony) เมื่อการออกแบบมีความ
ต้องการใช้ความเปรียบต่าง (Contrast)ในการสร้างจุดเด่น ความ
แตกต่างให้เกิดขึ้น ส่วนของความกลมกลืน (Harmony) จะท าให้
แต่ละองค์ประกอบศิลป์ (Graphic Elements) ท างานร่วมกัน 
เช่น การใช้ชุดสี แบบอักษร เป็นต้น

ภาพตวัอย่างแสดงความกลมกลนืของการจดัวางข้อมลู
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5. จังหวะ (Rhythm) จังหวะการมองเห็น 
( Visual Rhythm)เ ป็ น ก า ร ร ว ม ก า ร จั ด เ รี ย ง ข อ ง
องค์ประกอบ สร้างการเคลื่อนไหวของสายตาผ่านไปใน
แต่ละส่วนของช้ินงาน การใช้รูปแบบการซ้ ากัน ความ
เหมือนกันในเรื่อง ขนาด รูปร่าง สี  การวางองค์ประกอบ
ศิลป์อย่างเป็นระเบียบ อาทิ การไล่เรียงขนาดเล็กไปหา
ขนาดใหญ่ สีโทนสว่างไปหาโทนเข้ม จังหวะของการ
น าเสนอควรพิจารณาในเรื่องวัฒนธรรมทางสายตา ภาษา
ของชนแต่ละชาติที่ต่างกันและส่วนค าอธิบาย(Explainer) 
เป็นต้น

ภาพตวัอย่างแสดงจงัหวะของการวางองค์ประกอบ
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6. จุดเด่นจุดเน้น (Focus) เป็นส่วนส าคัญใน
การดึงดูดสายตาผู้อ่าน การก าหนดความส าคัญของล าดับ
ช้ันของสิ่งต่าง ๆ นักออกแบบควรวางจุดเด่น จุดเน้นท่ี
เป็นจุดที่คาดว่าสายตาผู้ชมจะต้องจับจ้องไว้ในต าแหน่งที่
เหมาะสมเพื่อดึงดูดสายตา นอกจากนั้นอาจจะมีจุดเด่น
หรือจุดเน้นจุดที่สองและสาม เพิ่มเติมได้หากมีความ
จ าเป็น

7. เอกภาพและความกลมกลืน (Unity and
Harmony) คือ การท างานร่วมกันขององค์ประกอบศิลป์
แต่ละช้ิน ความเป็นเอกภาพและความกลมกลืน เป็นการ
พิจารณาถึงความเป็นกลุ่มก้อนเพื่อน าเสนอข้อมูลและการ
รับรู้ทางสายตา แสดงความเป็นเนื้อเดียวกันของช้ินงาน 
เอกภาพเกิดจากการใช้แบบอักษร ชุดสี และระบบกรดิ


